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Assessorato Politiche di E-Government

INDAGINE PILOTA: “VACANZE MESSINESI”

Dipartimento di Statistica

Introduzione

*¢*La citta di Messina grazie alle straordinarie bellezze naturali, all’arte ed alla cultura, oltre che alla posizione strategica nel Mediterraneo, storicamente crocevia delle ci-

vilta pit progredite, assume una notevole importanza nei flussi turistici da e per le altre regioni italiane, I’Europa e I’ Africa.

Rilevatori

Personale Dipartimento di Statistica

“*La capacita attrattiva e di accoglienza turistica del territorio dipende dal comportamento congiunto dei diversi operatori pubblici e privati che vi operano, e che concor-

rono a creare l’esperienza del turista:

® Accoglienza, ricettivita, ristorazione, produzioni tipiche, servizi, capacita di offrire informazioni prima, durante e dopo il soggiorno. ® Cucinotta Giovanna ® Marino Santa
® Gentile Antonia ® Milioti Francesco
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